Védecky ovéreno...!

Kdysi to byvala otdzka, vzndSejici se ve vzduchu, kdykoli papousek kfivym zobakem o pouti vytahoval zvédavym panndm planety. Vsak vite
— byvalo na nich napsdno tfeba Pospichej s veselkou, at ji kitiny nepredbéhnou ...! A panenka se podle své natury, a taky podle povahy véci
a pokrocilosti vztahu, ¢ervenala anebo hrdé napfimovala hlavu.

Tenkrdt ovSem nebyl jesté cas védy vse prostupujici a byvalo ponechano na pfedstavivosti jednoho kazdého, aby mudroval o tom, jak se véci
vlastné maji.

Dnesni doba je jind. O¢ méné mdme dnes papouskd, o to vic se ndm do Zivota plete véda. Bez veselky se lecktery pdrek obejde, datum
potomka na kiestnim listu kromé téch dvou jen malokoho zajimd. Véda vystupuje z laboratofi akademickych instituci a technologickych oddéleni
primyslovych podnikd a oslovuje nds, smrtelniky jen cdstecné vzdélané a docela mimé gramotné. Obraci se na nds z blikajicich obrazovek televi-

ze, z reklam, tvoficich hlavni vysilaci program. Taky z novin, z rozhlasového vysilani a vabec.

SLOVO UVODEM

Védy a védeckého provéfeni se dovolavaji jogurty i zubni pasty, dokonce i Cistici prostiedky zarucujici béloskvouci lesk zachodové misy. Studie
Univerzity Karlovy potvrzuji, Ze piti minerdlnich vod z téch spravnych pramen( zaruéuje perfektni chemické slozeni muZského i Zenského téla, jak
dokldda jejich podvodni splyvdni. Denni konzumace jistého mlécného vyrobku silné pfipominajiciho podmasli kosi choroboplodné zarodky jako
cesky kulomet vzboufené africké domorodce. Taky s certifikdtem védecké proveérky.

Obdvam se, Ze tahle nejriznéjsi reklamni védeckd ovéfeni néceho maji stejné zaruky jako proroctvi nékdejsich poutovych papouski. Samotna
reklamni tvrzeni jsou pouhd slova — a dobrozddni na né s klidnym svédomim dodd za nékolik tisicikorun kdejaky diplomovany felCar, ktery o tom,
co je védecka metoda, vi mifi nez malo. Vsechno, co do svych chamtivych spdrd uchopi reklamni agenti, je posuzovdno z jediného hlediska — co
to vynese. Hodnota toho, co je reklamnimi slogany vyndseno do nebes, je zdleZitosti naprosto podiadnou; az naivni zakaznik rozpoznd, Ze kvalita
prakticky vsech vyrobkii dané kategorie je plus minus néco mélo stejnd, miZe si tohle své zmoudreni dona Quijota strcit za klobouk. Zalovat
reklamni agenturu za zneuziti dobrého jména védy by bylo stejné ucinné jako dovoldvat se v televiznim meteorologickém studiu ndhrady za zmoklé
seno rozkopené po predpovédi tfi dni sucha.

Nejde mi ted o to, Ze reklama je z principu zaleZitost nesmysind, z niz uz ddvno expiroval nékdejsi smysl — informovat zakaznika. Nesmysina
proto, Ze je zbyte¢nd — a ndklady na jeji pofizeni zaplati zakaznik v cené kupovaného zbozi. Zaplati i ti zakaznici, ktefi povaZuji reklamu za néco
jako obtizny hmyz — a na své postovné schranky vylepuji cedulky s népisy — Zddné reklamy a podobné nesmysly, prosim!

Jde o zneuZivani védy k reklamnim uceldm. Reklamni agenti spravné rozpoznali, Ze véda jesté md i v dnesni dobé, kdy uZ respekt nemame
snad vuci niemu, jistou pozitivni hodnotu. A zneuZivaji toho. Zajimavé je, Ze Zddnou reklamni agenturu jesté nenapadlo nabizet koupéchtivym
zdkaznikim rum s odvoldnim na to, Ze jeho jakost je potvrzovana poslaneckou snémovnou, jak dokldda statistika tam vypitych lahvi a fotografie
kymdcejicich se zakonoddrel. Z uvedeného Ize soudit, Ze reklamni agentury pfi své mazanosti dobfe védi, Ze dovoldvat se autority politikii plati
pramalo.

V dalsich radcich by mél nasledovat vyklad toho, co formulace védecky ovéFeno viasiné znamend. Ze to piedpoklédd dostatecné velky soubor
nezdvislych méfeni relevantniho ukazatele za kontrolovanych podminek. A Ze zastitovat se akademickym titulem je ve védé stejné ucinné jako

v pritrZi mracen se ulicemi prochdzet v lakyrkéch.
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